4

Comunicare
I'Abitare




INDICE

* Relazione sul sondaggio “Comunicare I'Abitare” edizione 2024

» Le fonti di informazione

* Vecchi e nuovi media

* Nuove tecnologie e Intelligenza Artificiale

* Premio sulla cultura della Comunicazione dell’Abitare



Relazione sul sondaggio “Comunicare I'Abitare” edizione 2024

Dall'analisi dei risultati del sondaggio emergono quali temi attirano
maggiormente l'attenzione dei consumatori e professionisti nell'ambito
dell'abitare. Si evidenzia un forte interesse per il mercato immobiliare, il
design sostenibile, le tecnologie abitative innovative, e le soluzioni abitative
intelligenti. Questi argomenti non solo riflettono le tendenze correnti
nell'architettura e nel design, ma sottolineano anche un crescente desiderio

di integrazione tra comfort abitativo e responsabilita ambientale.

Gli intervistati mostrano una predilezione per quei contenuti che trattano di
efficienza energetica, utilizzo di materiali eco-compatibili e sistemi di
costruzione modulari e prefabbricati che promettono di ridurre il carico
ambientale. Inoltre, l'interesse verso gli interni smart e personalizzabili
indica un movimento verso case che possono adattarsi dinamicamente alle

esigenze individuali, migliorando cosi la qualita della vita quotidiana.

Approfondendo, la fascinazione per i temi dell'abitare si estende anche al
mercato immobiliare, con un focus particolare sulle tendenze di mercato, le
previsioni degli esperti e le strategie di investimento in immobili. I
partecipanti al sondaggio dimostrano un'acuta consapevolezza delle
dinamiche di mercato e un interesse crescente per le analisi dettagliate che
possono aiutarli a prendere decisioni informate. Questo si traduce in una
domanda di contenuti che non solo informano, ma anche educano gli
ascoltatori e lettori sull'evoluzione del mercato immobiliare e sulle migliori

strategie per navigarlo.
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10. Quali tipi di contenuti preferisci ricevere
durante gli eventi (online o in presenza)

sull'abitare?

Aggiornamenti sul mercato
immobiliare

Presentazioni su nuove tecnologie per
la casa e intelligenza artificiale

Sostenibilita

Panel su normative e aspetti legali
dell'abitare

Finanza e Tasse

Discussioni su tendenze del design e
dell'arredamento

Salubrita indoor

Workshop su tecniche di
manutenzione o DIY (Do It Yourself)

Altro (si prega di specificare)

5,8%
3,9%
2,6%
0,6%
0% 4% 8% 12% 16% 20% 24%

12. Quali argomenti ritieni dovrebbero ricevere piu
attenzione e copertura dalle testate giornalistiche

di settore?

26,2%
24% 21,4%
19%
15%
10%
5%
0%
Sostenibilitae  Tecnologie
edilizia verde abitative

18,3% 18,3%
13,5%
16% 0,8%
Normative e Mercato Progetti di Altro (si prega Design e
leggi immobiliare restauro e di specificare) arredamento

rinnovamento



Le fonti di informazione

Nel contesto dell'abitare, le fonti di informazione giocano un ruolo cruciale
nel modellare le opinioni e le decisioni delle persone. Con l'avanzamento
tecnologico e l'accesso sempre piu diffuso a internet, il pubblico si avvale di

una varieta sempre piu ampia di fonti, dalle tradizionali pubblicazioni

stampate ai blog e ai social network.

Questa sezione analizza come
fonti diverse vengano
percepite in termini di
affidabilita, immediatezza e
profondita di analisi. Si

Z2@ —.. esaminano le tendenze
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emergenti, come |'aumento
della popolarita dei podcast come mezzo per approfondire temi complessi
legati all'abitare, offrendo una narrazione che pud essere piu personale e
coinvolgente rispetto agli articoli scritti. Inoltre, viene discusso il ruolo degli
influencer nei social media, i quali, attraverso i loro canali, riescono a
influenzare significativamente le scelte abitative, soprattutto tra le

generazioni piu giovani.

L'analisi si estende anche all'efficacia delle campagne informative promosse
da enti pubblici e privati, valutando come queste siano capaci di
raggiungere e informare diversi target demografici su temi come l'efficienza
energetica, le politiche abitative e le innovazioni nel design e nella

costruzione.



1. Da quali fonti ti informi prevalentemente riguardo
casa e abitare?

47,5%
50%
40%
30%
21,3% 21,3%
20%
10% 6,6%
1,6% 16%
0%
Siti web Social media Testate Radio Altro (si prega di Televisione
specializzati giornalistiche specificare)
(cartacee o
online)

2. Quanto tempo dedichi settimanalmente a
informarti sull'abitare?

311%

30%
26,2%

19,7%
20%

10%

0%

Da1a3ore Meno di 1 ora Pili di 5 ore Da 3 a5 ore



11. Quali argomenti credi siano attualmente meglio
trattati dalle testate giornalistiche di settore
sull'abitare?

27%
25%
19,7%
20%
16,4%
15% 131% 131%
9%
10%
5%
16%

0%
Design e Mercato Sostenibilita e Normative e Tecnologie Progetti di Altro (si prega
arredamento immobiliare edilizia verde leggi abitative restauro e di specificare)

rinnovamento

12. Quali argomenti ritieni dovrebbero ricevere piu
attenzione e copertura dalle testate giornalistiche
di settore?

26,2%
24% 21,4%
18,3% 18,3%
19%
13,5%
15%
10%
v 1,6%
it 0,8%
0%
Sostenibilita e Tecnologie Normative e Mercato Progetti di Altro (si prega Design e
edilizia verde abitative leggi immobiliare restauro e di specificare) arredamento

rinnovamento



Vecchi e nuovi Media

L'evoluzione dei Media ha portato a un cambiamento significativo nel modo
in cui le informazioni sull'abitare vengono comunicate e consumate. Questa
sezione del sondaggio intende mettere a fuoco gli effetti sul passaggio dai
vecchi ai nuovi media, esplorando come giornali, televisione e radio abbiano

gradualmente ceduto il passo a internet, blog, e piattaforme di social media.

Si evidenzia come la velocita e I'ampiezza della copertura offerta dai nuovi

media digitali abbiano migliorato la capacita degli utenti di trovare
informazioni specifiche e di nicchia rapidamente. Tuttavia, si esplora anche
la sfida della disinformazione, che pud diffondersi facilmente attraverso
canali non regolamentati, e come le organizzazioni stiano rispondendo con

I'introduzione di standard piu rigorosi e fact-checking.

La sezione valuta anche l'impatto della realta aumentata e virtuale, per
offrire esperienze immersive che permettono agli utenti di esplorare e

personalizzare spazi abitativi in modi precedentemente impossibili.



6. Con quale frequenza partecipi a eventi online
(webinar, conferenze virtuali, ecc.) sull'abitare?

29,5%
30% 27,9%

21,3% 21,3%
20%
10%
0%

Fino a 5 volte I'anno Oltre 10 volte 'anno Fino a 10 volte I'anno

7. Con quale frequenza partecipi a eventi in
presenza (fiere, conferenze, incontri) sull'abitare?

40%

29,5%
30%

20%
14,8% 14,8%

10%

0%

Fino a 5 volte 'anno Mai Oltre 10 volte I'anno Fino a 10 volte I'anno



Nuove Tecnologie e Intelligenza Artificiale

Le nuove tecnologie e l'intelligenza artificiale stanno trasformando radicalmente il
settore dell'abitare. Questa sezione si concentra su come I'Al stia diventando uno
strumento fondamentale per analizzare grandi quantita di dati immobiliari per
prevedere tendenze di mercato, valutare il rischio, e personalizzare le offerte ai

clienti.

L'impiego di algoritmi avanzati permette agli sviluppatori immobiliari e agli agenti

di offrire servizi altamente personalizzati, dai suggerimenti su immobili che
corrispondono alle preferenze specifiche degli utenti, all'automazione della
gestione delle proprieta. La sezione esplora anche come le tecnologie IoT (Internet
of Things) stiano migliorando la gestione degli edifici attraverso sistemi intelligenti

che ottimizzano tutto, dal consumo energetico alla sicurezza.

I risultati del sondaggio forniscono indicazioni preziose per la creazione del Premio
sulla Comunicazione dell'Abitare. Il premio potrebbe focalizzarsi su iniziative che
promuovono la sostenibilita e 'uso responsabile delle tecnologie, due temi che si
sono distinti chiaramente come prioritari per il pubblico. Inoltre, la comunicazione
premiata dovrebbe rispondere all'esigenza di contenuti chiari e verificati,

affrontando le preoccupazioni legate alla disinformazione e alla privacy.



13. Secondo te, quali mezzi sarebbero piu efficaci
per trattare gli argomenti che necessitano
maggiore copertura?

25% 231%
21,5%
19,8%
19%
20%
15,7%

15%

10%

5%

0,8%
0%
Podcast e Reportage video Webinar e Articoli dettagliati Post e discussioni Altro (si prega di
interviste audio e documentari seminari online su riviste sui social media specificare)

specializzate



Premio sulla cultura della Comunicazione dell’Abitare

I risultati del sondaggio forniscono indicazioni preziose per la creazione del
Premio sulla Comunicazione dell'Abitare. Il premio potrebbe focalizzarsi su
iniziative che promuovono la sostenibilita e l'uso responsabile delle
tecnologie, due temi che si sono distinti chiaramente come prioritari per il
pubblico.

Inoltre, la comunicazione premiata dovrebbe rispondere all'esigenza di
contenuti chiari e verificati, affrontando le preoccupazioni legate alla

disinformazione e alla privacy.

L'analisi dei dati del sondaggio suggerisce che il premio dovrebbe

valorizzare non solo la qualita e l'originalita dei contenuti, ma anche la

capacita di coinvolgere il pubblico attraverso media interattivi e nuove
tecnologie.

Il riconoscimento potrebbe
includere categorie specifiche,
come la migliore campagna di
sensibilizzazione sulla sostenibilita,
la miglior comunicazione educativa
sull'uso delle tecnologie Al, e la piu
innovativa strategia di
comunicazione sui social media per

['abitare.




21. Quanto ritieni interessante l'idea di un premio
dedicato alla “Comunicazione dell'abitare"?

a41%

40%

34,4%

30%

20%

14,8%
8,2%
10%
1,6%
0%
Molto interessato Moderatamente Estremamente Poco interessato Per nulla interessato
interessato interessato

22. Quali potrebbero essere le categorie coinvolte?

0,
23,4% 22.6%
22%
18% 15,3%
o,
13,9% 131%
13%
8,8%
9%
o,
19 2,9%
0%
Miglior Migliore Miglior blog Miglior rivista Migliore Miglior rivista  Altro (si prega
podcast rubrica cartacea o trasmissione cartacea o di specificare)
radiofonica online di televisiva online sulla
design e salubrita

architettura



WWW.COMUNCARELABITARE.COM
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